ESTADO DE MINAS GERAIS gi?:ai 14}:} ;!202;
MUNICIPIO DE FORMIGA '

Relatdrio Historico de Tarefas
Parametros: |d; baaefc44-9cb1-11f1-a113-0affa7eb5935

[[dentificador '|Assu nto
MEM-8438-2026 Encaminhamento INVOLUCRO 03 - CONCORRENCIA 06/2026
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MEMORANDOS Leonardo Geraldo Eufrazio 20/08/2026 13:10
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Formiga 20 de agosto de 2026.
De: Leonardo Geraldo Eufrazio
Agente de Contratagao
Para: Subcomissdo técnica — Nomeada pela Portaria n° 6.439, de 14 de maio de 2026

E a presente para encaminhar o INVOLUCRO 03, referente a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solugoes
de Problemas de Comunicagéo, para analise individualizada e julgamento, de acordo com os ditames do item 7.2.5, "d" e "e", do
edital convocatorio, referente ao Processo Licitatorio 095/2026, Concorréncia Presencial 006/2026.

Sem mais para o momento.

Atenciosamente,

Leonardo Geraldo Eufrazio
Agente de Contratagao
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Tipo: Despacho Acgao: Incluir Usuario: Maria Carolina Oliveira Valadao

Ciente . 28/08/2026 15:49

Quantidade de Eventos: 1

Protocolo: 7ae3293d-df01-4b30-8d6d-0103e4624b97  Usuario: LeogeB4 \Versdo: 4 de 28/11/2024 10:41:57
Desenvolvedor: BETHA SISTEMAS - DIRETORIA DE PRODUTOS  Sistema: Conecia




Justificativas
Plano de Comunicagao Publicitaria

Apés analisar os invélucros (identificados), enviados por empresas que
concorrem ao Processo licitatorio: n°095/2026 / Modalidade: concorréncia n®:
n°006/2026 / Critério de julgamento: técnica e prego, eu, Thiago Vilela Rocha,
integrante da Subcomissdo Técnica, cheguei as seguintes conclusdes
avaliativas:

AGENCIA: CLAY ABREU

1. Capacidade de Atendimento:

Nota: 14,2
Fundamentacgao:

A agéncia apresentou carteira composta por 32 clientes, incluindo
empresas de porte e tradicdo reconhecidos, além de aproximadamente 27
anos de atuagcdo no mercado publicitario. A equipe conta com cerca de 20
colaboradores, com formacdo académica compativel com as atividades de
comunicagao publicitaria, demonstrando qualificagdo para a execucdo dos
servicos. A estrutura apresentada, incluindo instalagées e recursos materiais,
mostra-se adequada para atender as demandas da Prefeitura e a execugéo do
contrato.

O processo de atendimento proposto apresenta dindmica organizada e
compativel com as necessidades do cliente, favorecendo o acompanhamento e
0 desenvolvimento das demandas. As informacdes e ferramentas
disponibilizadas para pesquisas de audiéncia e auditoria também se mostraram
adequadas para subsidiar as agdes de comunicacdo durante a execucdo do
contrato.

2. Repertorio:

Nota: 9,3
Fundamentacgao:

As pegas apresentadas demonstraram boa qualidade de produgéo e
criatividade, com clara pertinéncia entre as ideias desenvolvidas e os

problemas de comunicagdo propostos. Os materiais apresentaram bom
acabamento, e os videos evidenciaram qualidade de produgdo e adequada

execucao das propostas. Destaca-se especialmente a criatividade empregada
no desenvolvimento do outdoor “Ndo Crie Barreiras”, que apresentou uma
solugéo visual pertinente e diferenciada para a mensagem pretendida.



3. Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagio:

Nota: 8,7
Fundamentacao:

A agéncia apresentou resultados relevantes nos cases analisados,
demonstrando relagéo ldgica e consistente entre os problemas identificados e
as solugdes desenvolvidas. A exposi¢do permitiu compreender a conexéo entre
as situages apresentadas e as estratégias adotadas para soluciona-las,
Entretanto, o processo de planejamento e criacdo das campanhas nao foi

demonstrado de forma suficientemente detalhada.

Pontuagéo: plano de comunicagio publicitaria

Quesitos Pontuagao Pontos
maxima obtidos
Capacidade de Atendimento 15 14,2
Repertério 10 9,3
Relatos de Solugées de Problemas de 10 8,7
Comunicacgio
TOTAL 35 32,2
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Justificativas
Plano de Comunicagao Publicitaria

Apos analisar os invélucros (identificados), enviados por empresas que
concorrem ao Processo licitatério: n°095/2026 / Modalidade: concorréncia n°:
n°006/2026 / Critério de julgamento: técnica e preco, eu, Thiago Vilela Rocha,
integrante da Subcomissdo Técnica, cheguei as seguintes conclusdes
avaliativas:

AGENCIA: FAZENDA

1. Capacidade de Atendimento:

Nota: 10,8
Fundamentagao:

A agéncia apresentou carteira composta por nove clientes e mais de 17
anos de atuagdo no mercado, demonstrando experiéncia e permanéncia no
setor publicitario. Entre os clientes apresentados, estdo apenas duas
Prefeituras. Embora demonstre experiéncia acumulada, a quantidade de
clientes e a diversidade da carteira apresentada indicam um porte mais enxuto
de atuagao, principalmente junto aos municipios.

Quanto a estrutura, a agéncia demonstrou possuir instalagées proprias,
com unidades em Belo Horizonte, Sao Paulo e Brasilia, além de equipamentos
considerados suficientes para a execugao do contrato. A estrutura apresentada
mostra-se adequada para atender as demandas previstas, demonstrando
condigbes materiais compativeis com a execugéo dos servicos.

O modelo de atendimento apresentado mostra-se funcional e
organizado, embora os prazos previstos para planejamento e criacdo possam
comprometer parcialmente a agilidade na execugdo das demandas. As
informagGes de marketing e os recursos destinados as pesquisas de audiéncia
sao relevantes e suficientes para subsidiar as agées de comunicagdo da
Prefeitura.

2. Repertorio:

Nota: 7,2
Fundamentacgao:

A agéncia demonstrou capacidade criativa e competéncia para
desenvolver materiais de comunicagao adequados as propostas apresentadas.
Destaca-se o “Gibi Juventude Segura”, desenvolvido para abordar o uso
consciente da tecnologia junto ao publico infantil, demonstrando criatividade e
adequacao da linguagem ao publico pretendido.



As pecas apresentaram, de modo geral, bom acabamento e qualidade
de produgao. Entretanto, foram identificadas possibilidades de aprimoramento
na execucdo do outdoor, especialmente quanto & utilizagdo de cores mais
chamativas e ao tamanho das fontes, visando facilitar a leitura das
informagdes. De forma geral, o repertério apresentado mostrou-se adequado,
embora o conjunto dos materiais seja relativamente simples.

3. Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagao:

Nota: 7
Fundamentacio:

A agéncia ndo apresentou de forma suficientemente clara o processo
de planejamento publicitario utilizado na elaboragdo dos cases, deixando
lacunas quanto a demonstracdo das etapas e estratégias adotadas para o
desenvolvimento das solucées.

Por outro lado, a relagdo entre os problemas identificados e as
solugbes propostas mostrou-se consistente quando analisadas as pecas
apresentadas, evidenciando coeréncia entre a situacdo-problema e a
mensagem desenvolvida para enfrenta-la. As campanhas também
apresentaram uma sequéncia légica entre problema, ideia e solugéao, facilitando
a compreensao da estratégia adotada.

Embora os cases demonstrem coeréncia na construgdo das solugdes e
na exposicdo das ideias, ha auséncia de maior detalhamento sobre o
planejamento e de informagées mais relevantes sobre os resultados
pretendidos ou alcangados.

Pontuagao: plano de comunicagao publicitaria

esitos Pontuagiao Pontos
maxima obtidos
Capacidade de Atendimento 15 108 |
Repertério 10 7,2
Relatos de Solugées de Problemas de 10 7
Comunicagao
| TOTAL 35 25
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Justificativas
Plano de Comunicagao Publicitaria

Apds analisar os involucros (identificados), enviados por empresas que
concorrem ao Processo licitatério: n°095/2026 / Modalidade: concorréncia n°:
n°006/2026 / Critério de julgamento: técnica e preco, eu, Thiago Vilela Rocha,
integrante da Subcomissdao Técnica, cheguei as seguintes conclusdes
avaliativas:

AGENCIA: LUME

1. Capacidade de Atendimento:

Nota: 14,3
Fundamentagao:

A agéncia demonstrou sélida experiéncia no setor, com 35 anos de
atuagdo e especializagdo em comunicagdo publica. A carteira de clientes
apresentada evidencia capacidade de atender municipios de diferentes portes,
inclusive com populagdo significativamente superior a de Formiga. As
premiagdes recebidas também demonstram reconhecimento pela qualidade
dos servicos e produtos desenvolvidos pela agéncia. Destaca-se ainda a
equipe composta por cerca de 40 colaboradores, sendo relevante a experiéncia
acumulada por grande parte dos profissionais.

As instalagbes e os recursos materiais apresentados mostram-se
adequados para atender as demandas da Prefeitura e executar o contrato de
forma satisfatéria. Destaca-se a utilizacdo de software destinado ao
gerenciamento das diferentes etapas de produgdo, contribuindo para a
organizagao, acompanhamento e operacionalidade dos trabalhos a serem
desenvolvidos.

Quanto as informagdes de marketing e comunicagdo, a agéncia
apresentou portfolio de pesquisas de audiéncia e ferramentas de auditoria que
se mostram relevantes e suficientes para subsidiar o planejamento e o
acompanhamento das agbées de comunicagdo da Prefeitura, sem 6nus
adicional.

2. Repertorio:

Nota: 8,8
Fundamentacéao:

As pecas apresentadas demonstraram capacidade de traduzir, de

forma simples e acessivel ao publico pretendido, as solugées propostas para
os problemas de comunicacdo identificados. As ideias mostraram-se

1
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pertinentes as situagbes abordadas, com boa integracdo entre imagens e
textos e utilizagdo de cores coerentes com as caracteristicas e objetivos de
cada proposta.

3. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao:

Nota: 9,2
Fundamentacao:

Os cases apresentados demonstraram planejamento publicitario
consistente, com clara relagao entre os problemas identificados e as solugées
desenvolvidas. Os resultados apresentados indicam efetividade das
campanhas, enquanto os elementos utilizados na exposicdo estabeleceram
conexoes relevantes e coerentes entre problema, estratégia e solugdo. Os dois
videos também se destacaram pela qualidade de produgdo e pela
demonstragao de planejamento publicitario.

Pontuacéo: plano de comunicagao publicitaria

Quesitos Pontuacgéao Pontos
maxima obtidos
Capacidade de Atendimento 15 14,3
Repertoério 10 8,8
Relatos de Solugdes de Problemas de 10 9,2
Comunicagio
TOTAL 35 32.3
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Justificativas
Plano de Comunicagao Publicitaria

Apos analisar os invélucros (identificados), enviados por empresas que
concorrem ao Processo licitatorio: n°095/2026 / Modalidade: concorréncia n°:
n°006/2026 / Critério de julgamento: técnica e prego, eu, Thiago Vilela Rocha,
integrante da Subcomissdo Técnica, cheguei as seguintes conclusdes
avaliativas:

AGENCIA: ORIGINAL P&P

1. Capacidade de Atendimento:

Nota: 13,7
Fundamentacao:

A agéncia demonstrou possuir experiéncia e capacidade para atender
as demandas da Prefeitura de Formiga, apresentando atuacdo junto a 19
Prefeituras, o que evidencia tradicdo e experiéncia no atendimento ao setor
publico. A equipe apresentada conta com mais de 20 profissionais, com
formag&o em areas pertinentes a atividade publicitaria e experiéncia compativel
com as fungdes desempenhadas.

A estrutura fisica e os equipamentos disponibilizados mostraram-se
adequados a execugdo do contrato. Destaca-se positivamente o software
utilizado para integragdo dos setores da agéncia, possibilitando, inclusive, o
acompanhamento de relatérios diarios dos atendimentos realizados junto a
Prefeitura, além de contribuir para maior agilidade na execucdo das
campanhas.

As informagdes e ferramentas de marketing e comunicagéo
disponibilizadas sem 6nus adicional mostraram-se suficientes para atender as
necessidades previstas. Contudo, foi identificada uma falha de atencao na
proposta ao mencionar, no contexto de marketing digital, que as ferramentas
estariam a disposicdo da “Camara Municipal de Nova Lima”, demonstrando
inadequada adaptagdo de parte do contetido a realidade da Prefeitura de
Formiga. Apesar desse ponto, a proposta apresentou estrutura e
operacionalidade consistentes para a execucgéao do contrato.

2. Repertério:

Nota: 9
Fundamentagao:

A agéncia demonstrou criatividade aliada a uma boa qualidade de
execugao das pecas apresentadas, com escolhas adequadas de cores e boa



integracéo entre textos, imagens e demais elementos utilizados. As solugdes
criativas mostraram-se pertinentes aos problemas de comunicagdo propostos
nas diferentes campanhas.

Destaca-se também a diversidade dos materiais apresentados,
incluindo o spot de radio, que, assim como as demais pecgas, demonstrou
capacidade de traduzir a proposta de comunicacdo de forma objetiva e
adequada. De modo geral, o repertério apresentou boa qualidade criativa e de
éxecugdo, com materiais coerentes com os problemas que se propuseram a
solucionar.

3. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao:

Nota: 9,2
Fundamentacao:

A agéncia demonstrou bom planejamento publicitario na elaboracao
dos cases apresentados, estabelecendo relacdo consistente entre os
problemas identificados, as estratégias adotadas e as solugées desenvolvidas.
Os relatos apresentaram resultados relevantes, evidenciando a efetividade das
acoes realizadas e a capacidade de transformar os problemas de comunicagao
em solugdes concretas.

Merece destaque a campanha “Vacinar é Viver’, que demonstrou
capacidade de ir além da transmissdo de informagées, alcangando uma
aplicacao pratica da estratégia de comunicagdo. De modo geral, os cases
foram apresentados de forma l6gica e organizada, com adequada relacéao entre
problema, planejamento, solu¢ao e resultados.

Pontuagao: plano de comunicagao publicitaria

Quesitos Pontuagio Pontos |
maxima obtidos
Capacidade de Atendimento 15 18,7
Repertério 10 9
Relatos de Solugées de Problemas de 10 9,2
Comunicagio
TOTAL 35 31,9
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Justificativas
Plano de Comunicagéao Publicitaria

Apos analisar os invélucros (identificados), enviados por empresas que
concorrem ao Processo licitatério: n°095/2026 / Modalidade: concorréncia n°:
n°006/2026 / Critério de julgamento: técnica e prego, eu, Thiago Vilela Rocha,
integrante  da Subcomissao Técnica, cheguei as seguintes conclusdes
avaliativas:

AGENCIA: VISUALIZE

1. Capacidade de Atendimento:

Nota: 14,6
Fundamentacao:

A agéncia demonstrou sdlida capacidade de atendimento,
apresentando carteira com 12 clientes e atuagdo no mercado desde 1998,
incluindo Prefeituras, Camara de Vereadores, associagbes, cooperativas e
empresas privadas, inclusive com experiéncia junto a organizacoes de atuagédo
em diversos municipios. A equipe apresentada também se mostrou qualificada
e experiente, contando com 15 profissionais, formagdes compativeis com as
atividades desenvolvidas e significativa permanéncia de seus integrantes na
agéncia, além do reconhecimento por meio de premiagoes.

Quanto & estrutura, a agéncia demonstrou possuir instalagées,
recursos materiais e infraestrutura compativeis com a execucdo de um contrato
com o municipio de Formiga. Apresentou, ainda, uma estrutura disponivel para
que haja um relacionamento adequado com a Prefeitura, contemplando
diferentes canais de comunicagdo e a integracdo das areas envolvidas.
Destaca-se também a disponibilizagdo, sem énus adicional, de informacgodes
técnicas, pesquisas e estudos de audiéncia, além de recursos proprios voltados
ao acompanhamento e a transparéncia das informagdes.

De forma geral, a proposta evidenciou elevada capacidade operacional
e condi¢cdes adequadas para atender as demandas previstas.

2. Repertorio:

Nota: 9.8

Fundamentacgio:

A agéncia apresentou ideias criativas pertinentes aos problemas
propostos, demonstrando capacidade de desenvolver solugbes adequadas aos
diferentes tipos de comunicacéao. As pecas utilizaram cores e elementos visuais



coerentes com cada proposta, com informagées apresentadas de maneira
clara, simples e acessivel a diferentes publicos. Destaca-se, ainda, a
criatividade demonstrada na elaboragéo do cartaz.

Quanto a execucdo e ao acabamento, as pecas apresentaram boa
qualidade visual, com adequada integragdo entre textos e imagens. Os dois
flmes também foram bem executados, transmitindo as informacgdes
necessarias de forma pratica e objetiva.

De modo geral, o repertério apresentado demonstrou criatividade,
pertinéncia e qualidade de execucgao.

3. Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagio:

Nota: 10
Fundamentacéo:

Os dois cases apresentados demonstraram planejamento publicitario
consistente, com adequada relagéo entre os problemas identificados e as
solugbes propostas. Destaca-se o segundo case, que utilizou elementos
diretamente relacionados a realidade local, evidenciando planejamento e maior
proximidade com o publico-alvo, além de apresentar de forma relevante o
problema e a solugéo adotada.

A exposicao dos cases ocorreu de maneira organizada, com relagdes
l6gicas entre os elementos apresentados e boa concatenacéo entre problema,
estratégia e solugdo. De modo geral, os relatos demonstraram consisténcia e
capacidade de planejamento.

Pontuag&o: plano de comunicagao publicitaria

Quesitos Pontuagao Pontos
maxima obtidos
Capacidade de Atendimento 15 14,6
Repertorio 10 9.8
Relatos de Solugdes de Problemas de 10 10
Comunicacio
TOTAL 35 344 |
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ANALISE DAS PROPOSTAS DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

Ao analisar o INVOLUCRO 3 (Identificado) apresentado pela empresa
concorrente ao Processo Licitatério n® 095/2026 — Concorréncia n® 006/2026, eu Thais de
Paula Parreira, integrante da Subcomissdo Técnica, cheguei as seguintes conclusdes

avaliativas:
AGENCIA CLAY ABREU
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — 14,0 PONTOS

A empresa demonstra boa capacidade técnica e operacional para atendimento ao
objeto da licitagdo. Apresenta carteira diversificada de clientes, incluindo orgdos publicos
¢ empresas privadas, com relacionamentos de longa duragdo, demonstrando experiéncia

e permanéncia no mercado.

A equipe apresentada é multidisciplinar e retine profissionais com experiéncia
relevante em publicidade, atendimento, planejamento, criagdo, produgdo grifica e

audiovisual, contetido, midia e comunicacio digital.

As instalagdes, a infraestrutura ¢ os recursos materiais estio apresentados de
forma  detalhada, contemplando equipamentos de informatica, impressao,
armazenamento, rede, monitores profissionais, equipamentos de criagdo e recursos para

reunides e videoconferéncia.

A sistematica de atendimento também se mostra bem estruturada, com definigio
das etapas de recebimento e anélise da demanda, planejamento, direcionamento interno,
desenvolvimento criativo, produgdo, midia, ajustes e entrega, inclusive com indicagdo de

prazos médios e canais de atendimento.

Quanto as informagdes de marketing, pesquisas de audiéncia e controle de midia,
a empresa apresenta fontes e procedimentos para disponibilizagdo periddica de

informagdes sem 6nus adicional. Entretanto, a auditoria de circulagdo e controle de midia

¢ apresentada de maneira menos detalhada que os demais aspectos.



REPERTORIO - 8,0 PONTOS

O repertorio apresentado retine dez pecas de diferentes formatos e meios,
demonstrando diversidade de experiéncias e capacidade de atuagio em comunicagio

institucional, comercial e de utilidade publica.

Algumas pegas apresentam boas solugdes criativas e adequada associacdo entre
conceito e execugdo, destacando-se trabalhos que utilizam recursos visuais e verbais de
maneira pertinente ao problema de comunicag¢do. Também sdo observadas pecas de boa

qualidade grafica e acabamento profissional.

Apesar disso, o nivel de elaboragéo criativa ndo é uniforme em todo o conjunto,

havendo pegas mais convencionais e predominantemente informativas.

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO - 6,1
PONTOS

Os relatos apresentados demonstram, em sua estrutura, preocupa¢do com a
identificagdo do contexto, defini¢do dos problemas, estabelecimento de objetivos,

desenvolvimento de estratégias, apresentagdo das solugdes e indica¢iio dos resultados.

O relato referente & Camara Municipal de Cléudio apresenta sequéncia logica

satisfatoria entre problema, objetivos, estratégia e solugio.

Entretanto, no relato referente 4 Luidar Tintas, verifica-se inconsisténcia
significativa na parte relativa aos resultados e a conclusio, na medida em que sdo
apresentadas referéncias a imagem institucional, nova gestdo e aproximagdo da Céamara
com a populagdo, elementos que ndo guardam correspondéncia com o problema de

comunicagdo da Luidar Tintas apresentado no inicio do relato.

Tal inconsisténcia prejudica a relagdo de causa e efeito entre problema e solugio
€ compromete a concatenagdo logica da exposigdo. Também se observa que os resultados

sdo apresentados predominantemente de forma qualitativa, sem indicadores quantitativos

que permitam mensurar objetivamente sua relevancia.
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ANEXO II - PLANILHA INDIVIDUAL
PROPOSTA TECNICA — AVALIACOES IDENTIFICADAS
(INVOLUCRO 3)

MEMBRO DA SUBCOMISSAO: Thais de Paula Parreira

AGENCIA: CLAY ABREU

Quesito Pontos
Capacidade de Atendimento 14
Repertorio 8
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagido 6.1
TOTAL 28,1
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ANALISE DAS PROPOSTAS DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

Ao analisar o INVOLUCRO 3 (Identificado) apresentado pela empresa
concorrente ao Processo Licitatorio n® 095/2026 — Concorréncia n° 006/2026, eu Thais de
Paula Parreira, integrante da Subcomissdo Técnica, cheguei as seguintes conclusdes

avaliativas:
AGENCIA FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — 14,7 PONTOS

A empresa demonstra elevada capacidade técnica e operacional para atendimento
ao objeto da licitagdo. Apresenta carteira diversificada de clientes, incluindo 6rgios
publicos, entidades representativas e instituicdes do terceiro setor, com indicacdo dos

periodos de atendimento e existéncia de contratos vigentes.

A equipe apresentada ¢ ampla e multidisciplinar, contemplando profissionais nas
areas de diregdo, planejamento, atendimento, criagdo, redagdo, midia, social media,
produgdo eletrnica e grafica, checking, licitagdes, tecnologia e infraestrutura, com

curriculos que demonstram experiéncia compativel com as fungdes desempenhadas.

As instalagdes e a infraestrutura sdo apresentadas de forma detalhada, incluindo
sede em Belo Horizonte, escritérios em S3o Paulo e Brasilia, equipamentos de
informatica, servidores, impressoras, scanners, cameras, softwares profissionais, sistemas

de armazenamento, rede e demais recursos necessarios a execugio dos Servigos.

A sistemdtica de atendimento é bem estruturada, com definicio das fases de
atendimento, planejamento, criagdo, planejamento de midia e produgio, além de prazos
especificos para briefing, planejamento, criagdo, pré-teste, apresentagdo, reviso,

produgdo, veiculagido, faturamento e pagamento,

Quanto as informagdes de marketing, pesquisas de audiéncia e auditoria de midia,
a empresa apresenta ampla relagdo de ferramentas, institutos e fontes de informagdo,
contemplando dados de audiéncia, alcance, frequéncia, circulagdo, perfil de pablico,

consumo de midia e acompanhamento do investimento publicitario.




REPERTORIO - 8,6 PONTOS

O repertorio apresentado ¢ diversificado e contempla dez trabalhos, envolvendo

diferentes clientes, problemas de comunicagdo, formatos e meios.

Observam-se boas solugdes criativas em campanhas de comunicagdo publica e
institucional, especialmente nas pegas relacionadas a violéncia contra a mulher, combate
ao assédio no transporte, tarifa zero, comunicagdo de saide e campanhas de

conscientiza¢do.

As pegas demonstram boa capacidade de adaptagdo da mensagem aos diferentes
meios, com qualidade de composigdo, fotografia, tipografia, cores e acabamento.
Entretanto, algumas solugdes apresentam cardter predominantemente informativo e

menor grau de elaborag¢@o conceitual.

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO - 9.4
PONTOS

Os dois relatos apresentados demonstram de maneira consistente a identificagédo
do contexto, do problema de comunicagdo, dos objetivos, das estratégias adotadas, das

agoes desenvolvidas e dos resultados alcancados.

O primeiro relato, referente a campanha “Nao disfarce a sua dor”, apresenta
planejamento voltado & conscientizagdo sobre a violéncia contra a mulher e a divulgagio

dos servigos de acolhimento, utilizando diferentes meios de comunicagdo e publicos.

O segundo relato, referente 4 campanha “O Restaurante Popular da Camara de
Vereadores de BH estd de volta”, apresenta estratégia destinada a informar a populagio
sobre a reabertura do equipamento e estimular seu acesso, com utilizagdo integrada de

diferentes meios.

Os relatos apresentam resultados quantitativos e qualitativos relevantes, além de

atestos do cliente confirmando a realizagdo dos servigos, o cumprimento do planejamento

e dos prazos contratados.



Apesar da elevada consisténcia dos relatos, parte dos resultados é apresentada de
forma qualitativa e alguns indicadores poderiam ser demonstrados de maneira mais

sistematica.
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ANEXO II - PLANILHA INDIVIDUAL
PROPOSTA TECNICA — AVALIACOES IDENTIFICADAS
(INVOLUCRO 3)

MEMBRO DA SUBCOMISSAO: Thais de Paula Parreira

AGENCIA: FAZENDA COMUNICAGCAO & MARKETING

Quesito Pontos

Capacidade de Atendimento 14,7

Repertorio 8.6

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo 9.4

TOTAL 32,7
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ANALISE DAS PROPOSTAS DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

Ao analisar o INVOLUCRO 3 (Identificado) apresentado pela empresa
concorrente ao Processo Licitatorio n® 095/2026 — Concorréncia n® 006/2026, eu Thais de
Paula Parreira, integrante da Subcomissdo Técnica, cheguei as seguintes conclusdes

avaliativas:
AGENCIA LUME COMUNICACAO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — 14,8 PONTOS

A empresa demonstra elevada capacidade técnica e operacional para atendimento
ao objeto da licitagdo, apresentando trajetéria consolidada no segmento de comunicagio
publica, com atuagio especializada desde 1991 e carteira diversificada de clientes,
incluindo 6rgdos publicos, autarquias, conselhos profissionais, empresas publicas e

institui¢des de diferentes portes.

A equipe apresentada ¢ multidisciplinar e retine profissionais de atendimento,
planejamento, criagdo, direcdo de arte, redagdo, produgdo, midia, gestio de projetos e
relacionamento com clientes, com experiéncia profissional significativa e profissionais

com mais de uma década de atuagdio no mercado.

A estrutura apresentada demonstra capacidade compativel com a execucio dos
servigos, combinando estrutura presencial, recursos tecnoldgicos, ferramentas digitais e
organizagdo de equipes para planejamento. criacdo, produgdo, midia e acompanhamento

das campanhas.

A metodologia de atendimento é estruturada a partir da escuta da demanda.
planejamento, defini¢do de publicos, selegdo dos canais, criacdo, produgéo,
acompanhamento da veiculagéo, otimizagdo das estratégias, avaliagdo do impacto social
¢ prestagdo de contas. A agéncia também prevé atendimento emergencial em periodo

noturno, feriados e finais de semana.

Quanto as informagdes de marketing, pesquisas de audiéncia e auditoria de midia,
a empresa demonstra compreensio do processo de planejamento, acompanhamento e
mensuragdo da comunicagdo, incluindo avaliacio dos resultados e do impacto social das

acdes.



REPERTORIO - 8,8 PONTOS

O repertério apresenta dez pegas de diferentes formatos e meios, contemplando e-
book, busdoor, video institucional, post carrossel, cartazes, andncio de jornal, lonas

sequenciais, cartilha bilingue e cartdo-postal.

O conjunto demonstra diversidade de experiéncias e capacidade de adaptagdo da

comunicagdo a diferentes publicos, meios e objetivos.

Destacam-se as solugdes “Desperdicio? T6 fora!™, “Mulheres Itabiranas:
protagonistas da propria historia”, “Vocé tem fome de qué?”, “No carnaval, a CAmara t4
junto!” e “Futuro sustentével”, que apresentam relagio adequada entre os problemas

identificados e os conceitos desenvolvidos.

As pegas apresentam bom nivel de execucdo e acabamento, demonstrando

dominio de diferentes linguagens gréficas, editoriais, audiovisuais e digitais.

Embora parte das pegas apresente solugdes mais institucionais e convencionais, 0

conjunto demonstra qualidade criativa e técnica acima da média,

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO — 9.5
PONTOS

Foram apresentados dois relatos de solugdes de problemas de comunicagio:
“Facilita— A moeda social de Itabira”, da Prefeitura Municipal de Itabira, e “E tempo de

viver uma nova cidade”, da Prefeitura de Patos de Minas.

Os relatos apresentam contextualizag¢io dos problemas, planejamento estratégico,

definigdo de publicos, conceitos criativos, estratégias, pegas, investimento e resultados.

No caso da campanha Facilita, a agéncia identificou a necessidade de explicar a
populagdo o funcionamento da moeda social, diferenciando-a de uma simples doagdo
governamental, além de estimular a adesdo dos comerciantes e orientar os beneficidrios.
A estratégia foi estruturada em fases de conscientizagdio, cadastramento dos

estabelecimentos e divulgagdo ampla do programa.

Os resultados apresentados incluem 6.633 cliques no Google Ads, 453,02 mil

impressdes, alcance de 156.355 pessoas no Meta, 480.158 impressdes, 6.548 cliques,



mais de 3.400 cidaddos cadastrados e beneficiados e¢ mais de 35 estabelecimentos

comerciais credenciados.

No caso de Patos de Minas, o planejamento parte de pesquisa que indicava baixo
contato da populagdo com as comunicagdes oficiais do municipio. A agéncia propds a
retomada da comunicagéo institucional por meio de estratégia integrada de televisio,

radio, midia impressa e digital, utilizando o conceito “E tempo de viver uma nova cidade”.

Foram apresentados resultados superiores a 4 milhdes de impactos totais e
aumento aproximado de 18% no niimero de seguidores das principais redes sociais da
instituicdo, além da retomada da presenca da Prefeitura nos principais meios de

comunicagio.

Os relatos demonstram planejamento, consisténcia entre problema e solugéo,
resultados relevantes e boa concatenagdo logica. A pequena redugio em relagdo a nota
maxima decorre principalmente da existéncia de resultados qualitativos que poderiam

estar acompanhados de indicadores objetivos mais especificos.
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ANEXO II - PLANILHA INDIVIDUAL
PROPOSTA TECNICA — AVALIACOES IDENTIFICADAS
(INVOLUCRO 3)

MEMBRO DA SUBCOMISSAO: Thais de Paula Parreira

AGENCIA: LUME COMUNICACAO

Quesito Pontos
Capacidade de Atendimento 14,8
Repertdrio 8.8
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio 9.5
TOTAL 33,1
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ANALISE DAS PROPOSTAS DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

Ao analisar o INVOLUCRO 3 (Identificado) apresentado pela empresa
concorrente ao Processo Licitatdrio n® 095/2026 — Concorréncia n° 006/2026, eu Thais de
Paula Parreira, integrante da Subcomissio Técnica, cheguei as seguintes conclusdes

avaliativas:
AGENCIA ORIGINAL P&P
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — 14,7 PONTOS

A empresa demonstra elevada capacidade técnica e operacional para atendimento
ao objeto da licitagdo, apresentando mais de 20 anos de atuagdo no mercado publicitario
e carteira diversificada de clientes, com expressiva presenga de Orgdos publicos e

relacionamentos de longa duragio.

A equipe apresentada ¢ multidisciplinar e contempla profissionais das 4reas de
atendimento, pesquisa, criagio, produgdo, planejamento, midia, marketing digital e

administragdo, demonstrando experiéncia compativel com a execugdo dos servigos.

A infraestrutura apresentada é ampla e adequada, incluindo computadores,
workstations, ~servidores, equipamentos de impressdo, cdmeras, equipamentos
cinematogréficos e de audio, esttdio de gravagdo, ilhas de edi¢do e pés-produgio,
softwares licenciados, sistema de backup, internet em fibra dptica e demais recursos

necessdrios a execugdo das atividades.

A sistemdtica de atendimento apresenta fluxo organizado, iniciando-se pelo
briefing e levantamento de informagdes, passando pelo planejamento, criagdo, midia,
produgdo, aprovagio e veiculagdo, com posterior levantamento e apresentacao dos

resultados.

Quanto s informagdes de marketing, pesquisas de audiéncia e auditoria de midia,

4 empresa apresenta estrutura bastante desenvolvida, relacionando diversas ferramentas

e fontes especializadas de inteligéncia de mercado, pesquisa de audiéncia, monitoramento

digital, circulagdo e controle de midia.




REPERTORIO - 8,4 PONTOS

O repertério ¢ constituido por dez pegas de diferentes formatos e meios,
demonstrando diversidade de experiéncias em comunicagdo institucional e publicidade

publica.

Destacam-se solugdes como “Tamo junto nessa luta”, “Doar. A trend que veio para
ficar”, “Faga o W de vacina e de vida” e “Vocé contribui, Nova Serrana cresce”, que

apresentam conceitos pertinentes aos respectivos problemas de comunicagio.

As pegas apresentam bom nivel de execugdio e acabamento, com adequada
utilizagdo de elementos graficos, fotografias, cores, tipografia e adaptacio aos diferentes

meios.

Entretanto, parte do conjunto apresenta solugdes mais convencionais e
predominantemente informativas, sem o mesmo grau de elabora¢iio conceitual observado

nas melhores pegas.

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO - 9,6
PONTOS

Foram apresentados dois relatos de solugdes de problemas de comunicagdo,
ambos estruturados com contextualizagio, identificagio do problema, objetivos,

defini¢@o de publicos, estratégia, a¢des e resultados.

O primeiro relato, referente 4 campanha de combate a dengue em Mateus Leme,
apresenta dados epidemioldgicos anteriores a campanha, estratégia de mobilizag¢ido
coletiva e resultados posteriores a execugdo, incluindo reducdo expressiva dos casos

registrados e melhoria dos indices epidemioldgicos.

O segundo relato, referente a campanha “Vacinar é Viver”, da Prefeitura de
Candeias, apresenta dados de cobertura vacinal, definigdo dos publicos, segmentacio das

mensagens, utilizagdo de diferentes meios e resultados superiores as metas estabelecidas.

Os relatos apresentam boas relagdes entre os problemas identificados e as solugdes
propostas, além de resultados objetivos e mensuraveis, acompanhados de referendo dos

respectivos clientes.




Embora alguns trechos possam ser sintetizados e determinados resultados
poderiam ser apresentados de forma ainda mais sistematizada, o conjunto demonstra

planejamento publicitdrio, coeréncia entre problema e solucio, relevéancia dos resultados

e boa concatenagdo logica.
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ANEXO II - PLANILHA INDIVIDUAL
PROPOSTA TECNICA — AVALIACOES IDENTIFICADAS
(INVOLUCRO 3)

MEMBRO DA SUBCOMISSAO: Thais de Paula Parreira

AGENCIA: ORIGINAL P&P

Quesito Pontos
Capacidade de Atendimento 14,7
Repertorio 8.4
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio 9.6
TOTAL 32.7
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ANALISE DAS PROPOSTAS DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

Ao analisar o INVOLUCRO 3 (Identificado) apresentado pela empresa
concorrente ao Processo Licitatério n° 095/2026 — Concorréncia n® 006/2026, eu Thais de
Paula Parreira, integrante da Subcomissdo Técnica, cheguei as seguintes conclusdes

avaliativas:
AGENCIA VISUALIZE
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — 14,5 PONTOS

A empresa demonstra elevada capacidade técnica e operacional para atendimento
ao objeto da licitagéo, apresentando carteira diversificada de clientes, com expressiva

experiéncia em comunicagdo publica e institucional e relacionamentos de longa duragéo.

A equipe apresentada ¢ multidisciplinar, contemplando profissionais de
planejamento, atendimento, criagdo, dire¢do de arte, redagdo, producio de radio, televisio
e cinema, producdo grafica, webdesign, programacdo, midia, social media e

administragdo, com experiéncia compativel com as fungdes desempenhadas.

As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais sao apresentados de forma
detalhada, incluindo sede propria, estagdes de trabalho, servidores, sistemas de backup,
links independentes de internet, equipamentos de fotografia e video, estidio audiovisual,

equipamentos de produgdo e dois veiculos proprios.

A agéncia também apresenta sistema informatizado de gestdo das atividades.
permitindo 0 acompanhamento de jobs, tarefas, responsaveis, cronogramas, documentos,
planos de midia, historico das alteragdes e etapas de execu¢do, proporcionando

organizagdo e rastreabilidade.

A sistemdtica de atendimento € estruturada a partir do briefing, planejamento,
criagdo, midia, produgdo, aprovacio e finalizagdo, com diferentes canais de

relacionamento e previsdo de tratamento prioritdrio para situagdes emergenciais.

Quanto as informagdes de marketing, pesquisas de audiéncia e auditoria de midia,

sdo apresentadas ferramentas e fontes especializadas utilizadas pelo mercado publicitério,



além da possibilidade de realizagdo de levantamentos préprios, pesquisas de campo,

monitoramentos e andlises de desempenho.
REPERTORIO - 8,2 PONTOS

O repertério apresentado retne dez pegas de diferentes formatos e meios,
demonstrando experiéncia em comunicagdo institucional, campanhas educativas,

eventos, comunicagdo pablica e comunicagdo comercial.

Destacam-se conceitos como “Amar Indaiatuba”, “Fonte de orgulho pra gente”,
“Nao somos lixo™, “Amigos do Trénsito”, “Gente que realiza” e “Quem t4 na luta merece
crédito”, que demonstram capacidade de associar conceitos criativos aos problemas

especificos de comunicagio.

O acabamento técnico €, em geral, bom, com adequada utilizagdo de fotografia,
ilustragdo, tipografia, composi¢do e identidade visual, além de capacidade de produgio

audiovisual.

Entretanto, parte das pecas apresenta solugdes mais convencionais e
predominantemente informativas, sem o mesmo grau de elaboragdo criativa observado

nas pegas de maior destaque.

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO -9,2
PONTOS

Foram apresentados dois relatos de solugdes de problemas de comunicagio,
referentes as campanhas “Pagode do Mosquito”, da Prefeitura de Guaxupé, ¢ “Pouso

Alegre Sempre Limpa”, da Prefeitura de Pouso Alegre.

Os relatos apresentam contextualizagdo dos problemas, objetivos, planejamento,

estratégia de comunicagdo, agdes executadas e resultados.

No primeiro caso, a agéncia identificou a dificuldade de gerar adesdo da
populacdo as medidas preventivas contra a dengue e adotou linguagem baseada no humor,
na musica popular e no pagode, utilizando o Mosquito como personagem e elemento

central da campanha.




No segundo caso, a agéncia identificou o desgaste das campanhas tradicionais de
limpeza urbana e desenvolveu estratégia baseada em situagdes do cotidiano, utilizando a
atleta Barbara Hellen como porta-voz e associando o conceito da campanha ao universo

do karaté.

Os resultados apresentados sdo relevantes e acompanhados de indicadores
quantitativos, incluindo alcance, impressGes, interagdes, taxa de engajamento, aumento
das ligagdes ao canal de dentincias, redugéo da recusa aos agentes de satide e aumento da

utilizagdo de servigos municipais.

Apesar da consisténcia dos relatos, alguns resultados sdo apresentados de maneira
extensa ¢ poderiam ser hierarquizados de forma mais objetiva. Também se observa
diferenca entre as datas das campanhas e as datas de elaboragdo/referendo dos relatos,

aspecto que reduz ligeiramente a clareza cronoldgica da exposigao.

Doc i gigital

°“b THAIS DE PAULA PARREIRA
g"\-z-‘J ©  Data: 25/08/2026 15:51:04-0300
Verifique em hitps://validar.iti.gov.br




ANEXO II - PLANILHA INDIVIDUAL
PROPOSTA TECNICA — AVALIACOES IDENTIFICADAS
(INVOLUCRO 3)

MEMBRO DA SUBCOMISSAO: Thais de Paula Parreira

AGENCIA: VISUALIZE

Quesito Pontos
Capacidade de Atendimento 14,5
Repertorio 8.2
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio 9,2
| TOTAL 31,9
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ANALISE DAS PROPOSTAS DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

Processo Licitatério n°® 095/2026
Concorréncia n° 006/2026

INVOLUCRO N° 3 — IDENTIFICADO
Avaliador: José Rangel Santana Licitante:
CLAY ABREU

8.2.2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Nota: 13,8 / 15 pontos

A empresa demonstra boa capacidade de atendimento, apresentando mais de 27 anos de
atuagdo no mercado e uma carteira composta por 32 clientes, incluindo duas Prefeituras e
empresas de grande expresséo. A experiéncia apresentada demonstra estrutura e
permanéncia no mercado compativeis com o objeto da licitagao.

A equipe conta com aproximadamente 20 profissionais experientes, distribuidos entre
diferentes areas de atuagdo, demonstrando capacidade técnica para atender as demandas
de comunicagao.

A agéncia apresenta prédio proprio e parque tecnolégico atualizado, indicando infraestrutura
adequada para a execugao dos servigos previstos no contrato.

O processo de atendimento € apresentado como dinamico e humanizado, demonstrando
preocupagao com o relacionamento com o cliente. Entretanto, a descrigéo da sistematica
poderia ser mais detalhada quanto as etapas e ao acompanhamento das demandas.

A empresa também demonstra possuir acesso a informagdes e bancos de dados para
subsidiar agdes de comunicagao e marketing. De modo geral, apresenta capacidade
adequada para o atendimento, embora alguns aspectos pudessem ser demonstrados com
maior profundidade.

TOTAL: 13,8 pontos

8.2.3 - REPERTORIO
Nota: 7,6 / 10 pontos

O repertério apresentado demonstra diversidade de trabalhos e boas solugdes criativas, com
destaque para pecgas que conseguem transmitir informacgdes relevantes de maneira

/

/



visualmente organizada. A utilizagao de diferentes formatos demonstra experiéncia em
comunicagdo publicitaria.

As pegas apresentam boa qualidade de execugdo e acabamento, com destaque para a
utilizag@o de cores clean e organizacao visual. Entretanto, parte dos materiais apresenta
solugdes mais convencionais, o que reduz parcialmente a avaliagdo do conjunto.
TOTAL: 7,6 pontos

8.2.4 — RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

Nota: 7,8 / 10 pontos

Os trabalhos apresentados demonstram preocupag&o com o planejamento e com a
construgao de solugSes adequadas aos problemas de comunicacdo. Entretanto, a evidéncia
do planejamento publicitario ndo se apresenta com o mesmo nivel de detalhamento em
todos os casos.

As solugbes apresentadas possuem relagdo com os problemas abordados, destacando-se
especialmente o trabalho relacionado ao Gibi, que transforma um tema relevante em uma
abordagem de facil compreens&o para o publico infantil.

Os resultados apresentados demonstram capacidade de comunicagao, porém a proposta
poderia apresentar indicadores mais objetivos que permitissem mensurar com maior clareza
a relevancia dos resultados obtidos.

De modo geral, a exposi¢éo apresenta alguns trabalhos bem resolvidos, especialmente o
video da campanha contra a violéncia e o Gibi, mas o conjunto poderia demonstrar maior
consisténcia e uniformidade entre problema, solugao e resultados.

TOTAL: 7,8 pontos

TOTAL EMPRESA - 29,2/35



QUADRO GERAL - PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA

Quesitos

Pontos Totais

Pontos Empresa

Capacidade de Atendimento 15 13,8

Repertorio 10 7.6
10 7.8

Relatos de Solugdes de

Problemas de Comunicagédo

Total 35 29,2

//W’Z/m 27z

José Rangel Santana de Freitas
Membro subcomissao técnica



ANALISE DAS PROPOSTAS DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

Processo Licitatério n° 095/2026
Concorréncia n® 006/2026

INVOLUCRO N° 3 — IDENTIFICADO
Avaliador: José Rangel Santana Licitante:
FAZENDA

8.2.2 —- CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
Nota: 13,5/ 15 pontos

A empresa demonstra boa capacidade de atendimento, apresentando mais de 17 anos de
atuac3o e carteira composta por diferentes clientes, incluindo duas Prefeituras. A sede em
Belo Horizonte e a experiéncia apresentada demonstram estrutura compativel com a
execugdo dos servicos.

A equipe conta com aproximadamente 25 profissionais experientes, indicando capacidade
para atender diferentes areas da atividade publicitaria.

A empresa possui prédio proprio e parque tecnolégico atualizado, demonstrando
infraestrutura adequada para o desenvolvimento das atividades previstas.

O processo de atendimento é estruturado em etapas, passando por atendimento,
planejamento, criagéo, midia, produgéo, execugéo e faturamento. A organizagao
apresentada demonstra método de trabalho, embora o prazo indicado para planejamento e
criagdo possa ser considerado relativamente extenso para determinadas demandas.

A empresa também possui acesso a informagdes e bancos de dados para subsidiar suas
acdes. De modo geral, apresenta estrutura adequada, embora alguns aspectos da
operacionalidade e do porte possam ser melhor detalhados.

TOTAL: 13,5 pontos

8.2.3 — REPERTORIO

Nota: 7,6 / 10 pontos

O repertério apresenta ideias criativas e solugcdes capazes de abordar temas relevantes de
maneira acessivel. Destaca-se especialmente a utilizagado do Gibi como ferramenta para
trabalhar um problema real de maneira lidica e criar um gatilho de comunicagao junto ao
publico infantil.

/



As pecas apresentam qualidade de execucédo e materiais bem elaborados. Entretanto, parte
do conjunto apresenta solugdes mais simples, e algumas pegas, como o outdoor
mencionado, apresentam dificuldades de leitura e utilizagdo de cores menos atrativas,
reduzindo parcialmente a qualidade geral do acabamento.

TOTAL: 7,6 pontos

8.2.4 — RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO

Nota: 7,7 / 10 pontos

A proposta apresenta limitagdes na demonstracdo do planejamento publicitario, ndo ficando
suficientemente clara a estrutura utilizada para desenvolvimento dos projetos apresentados.

A relacdo entre problema e solugdo mostra-se pertinente em alguns casos, destacando-se o
Gibi como uma solug@o capaz de transformar um tema relevante em uma abordagem mais
acessivel. Entretanto, essa consisténcia ndo & observada de maneira uniforme em todo o
material.

Os resultados apresentados poderiam ser mais claros e demonstrar de forma objetiva os
efeitos das solugdes desenvolvidas. O conjunto apresenta resultados mais perceptiveis em
determinados trabalhos do que em outros.

A exposigéo apresenta limitagdes de concatenacao e consisténcia no conjunto apresentado,
sendo possivel identificar maior efetividade especialmente no video da campanha contra a
violéncia e no Gibi.

TOTAL: 7,7 pontos

TOTAL EMPRESA - 28,8 / 35



QUADRO GERAL - PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA

Quesitos

Pontos Totais

Pontos Empresa

Capacidade de Atendimento 15 13,5

Repertorio 10 76
10 O §

Relatos de Solugdes de

Problemas de Comunicagédo

Total 35 28,8

//@/%@ 2E. St

José Rangel Santana de Freitas

Membro subcomissdo técnica




ANALISE DAS PROPOSTAS DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

Processo Licitatorio n° 095/2026
Concorréncia n° 006/2026

INVOLUCRO N° 3 — IDENTIFICADO
Avaliador: José Rangel Santana Licitante:
LUME

8.2.2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Nota: 13,6 / 15 pontos

A empresa demonstra elevada capacidade de atendimento, apresentando mais de 35 anos
de atuag&@o na comunicag&o pliblica e experiéncia com grandes cidades, evidenciando
tradigédo e reconhecimento no mercado.

A equipe conta com aproximadamente 40 profissionais experientes, além de estagiarios,
demonstrando estrutura multidisciplinar e capacidade de atendimento as diferentes etapas
da atividade publicitaria.

A agéncia apresenta prédio proprio e parque tecnoldgico atualizado, além de software
destinado a centralizar as etapas operacionais, proporcionando maior organizagéo e
controle das atividades.

O processo de atendimento é apresentado de maneira dinamica, com imerséo estratégica,
desenvolvimento de solugdes e suporte direcionado a resultados. A estrutura demonstra
capacidade de organizagédo e acompanhamento das demandas.

A empresa também demonstra acesso a diferentes informagGes e bancos de dados para
apoiar seus clientes. O conjunto da proposta indica capacidade operacional elevada para
atendimento ao Municipio.

TOTAL: 13,6 pontos

8.2.3 — REPERTORIO

Nota: 7,7/ 10 pontos

O repertério apresenta ideias criativas e trabalhos desenvolvidos com identidades visuais
marcantes. Destacam-se campanhas como IPTU, vacinagao e trabalhos relacionados aos
municipios apresentados, demonstrando capacidade de desenvolver comunicagao para
diferentes objetivos.



As pecas apresentam boa qualidade de execucdo e acabamento, com materiais bem
elaborados e dominio técnico. A diversidade dos formatos apresentados contribui
positivamente para a avaliagdo do repertério.

TOTAL: 7,7 pontos

8.2.4 — RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

Nota: 8 / 10 pontos

Os relatos apresentados demonstram evidéncias claras de planejamento, com projetos
estruturados a partir de problemas especificos e solu¢es desenvolvidas de maneira
intencional. Os conceitos apresentados mostram que as campanhas foram planejadas para
alcangar seus objetivos de comunicagéo.

As solugdes demonstram consisténcia entre os problemas identificados e as estratégias
adotadas, especialmente quando a comunicagéo é integrada a diferentes meios para
ampliar o alcance das mensagens.

Os resultados apresentados possuem relevancia e demonstram que as acgdes foram
capazes de produzir efeitos junto aos publicos pretendidos.

A exposicdo apresenta boa sequéncia l6gica e permite compreender o desenvolvimento dos
projetos desde o problema até os resultados obtidos. Como ponto de aprimoramento,
alguns resultados poderiam ser apresentados com indicadores mais objetivos e
sistematizados.

TOTAL: 8 pontos

TOTAL EMPRESA - 29,3/ 35



QUADRO GERAL - PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA

Quesitos

Pontos Totais

Pontos Empresa

Capacidade de Atendimento 15 13,6

Repertorio 10 7,7
10 8

Relatos de Solugdes de

Problemas de Comunicagao

Total 35 29,3

//@/%%_ L Z7,

José Rangel Santana de Freitas

Membro subcomissio técnica




ANALISE DAS PROPOSTAS DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

Processo Licitatério n°® 095/2026
Concorréncia n° 006/2026

INVOLUCRO N° 3 — IDENTIFICADO
Avaliador: José Rangel Santana Licitante:
ORIGINAL P&P

8.2.2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Nota: 14,8 / 15 pontos

A empresa demonstra elevada capacidade de atendimento, com mais de 20 anos de
atuagao no mercado e carteira composta por aproximadamente 25 clientes, em sua maioria
do setor publico. A existéncia de prédio préprio e a experiéncia apresentada demonstram
estrutura compativel com o atendimento ao objeto da licitacéo.

A agéncia possui mais de 20 colaboradores com formagao pertinente as atividades
publicitarias, indicando equipe multidisciplinar e capacidade para atender diferentes etapas
da execugéo dos servigos.

A infraestrutura apresentada é adequada, contando com prédio préprio e equipamentos de
tecnologia atualizados para atender as demandas dos clientes.

Destaca-se positivamente a utilizagéo de software préprio para gerenciamento dos setores
de produgéo, permitindo integragéo das areas e acompanhamento por meio de relatérios
diarios. A solugdo demonstra organizagéo e capacidade de acompanhamento do
relacionamento com o cliente.

A empresa apresenta acesso a informagdes e bancos de dados para subsidiar suas acdes
de comunicagéo. As informagées de marketing disponibilizadas sem 6nus adicional
mostram-se suficientes para apoiar o planejamento. Soma-se a isso a experiéncia anterior
junto a diversos municipios, demonstrando capacidade operacional para atendimento a
Prefeitura de Formiga.

Como ponto de ateng&o, foi identificada uma referéncia equivocada a Camara Municipal de
Nova Lima em determinado trecho relacionado ao marketing digital, o que constitui pequena
falha de contextualizagéo, sem comprometer a capacidade geral de atendimento
apresentada.

TOTAL: 14,8 pontos




8.2.3 — REPERTORIO

Nota: 9,5/ 10 pontos

O repertério apresenta ideias criativas e trabalhos com identidades visuais marcantes,
demonstrando capacidade de desenvolver solugdes para diferentes problemas de
comunicagéo. Destacam-se as campanhas de IPTU, vacinagao e os trabalhos relacionados
aos municipios apresentados.

As pegas possuem boa qualidade de execugéo e acabamento, tanto nos materiais
impressos quanto nos audiovisuais. A utilizagdo de diferentes formatos demonstra dominio
técnico e capacidade de adaptagéo das solugbes aos meios de comunicagdo. O pencard
impresso também apresenta um diferencial de execugao que contribui positivamente para a
avaliagédo do conjunto.

TOTAL: 9,5 pontos

8.2.4 — RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO

Nota: 9,6 / 10 pontos

Os relatos apresentados demonstram planejamento publicitario consistente, com solugdes
construidas a partir de conceitos claros. Destaca-se a campanha “Tamo Junto Nessa
Luta”, que sintetiza de maneira objetiva a ideia de unigo entre Governo e comunidade no
combate a dengue.

A relagéo entre problema e solugdo mostra-se consistente, especialmente ao utilizar a
comunicagdo como instrumento de mobilizag&o coletiva e aproximacao entre o Poder
Publico e a populagéo.

Os resultados apresentados demonstram relevancia e capacidade de alcance das agées
desenvolvidas, evidenciando que as solugdes foram além da produgso de pecgas visuais e
estiveram associadas a agées efetivas junto a comunidade.

A exposigéo apresenta boa sequéncia Iégica entre problema, estratégia, solugao e resultado,
permitindo compreender como as agdes de comunicagéo contribuiram para o objetivo

proposto.

TOTAL: 9,6 pontos /
/

TOTAL EMPRESA - 33,9/ 35



QUADRO GERAL - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Quesitos Pontos Totais | Pontos Empresa

Capacidade de Atendimento 15 14,8

Repertério 10 9,5
10 9,6

Relatos de Solugdes de

Problemas de Comunicagio

Total 35 33,9

/'/&o b)) Zut. 2 F5m

José Rangel Santana de Freitas
Membro subcomissao técnica



ANALISE DAS PROPOSTAS DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

Processo Licitatorio n° 095/2026
Concorréncia n° 006/2026

INVOLUCRO N° 3 — IDENTIFICADO
Avaliador: José Rangel Santana Licitante:
VISUALIZE

8.2.2 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Nota: 13,5/ 15 pontos

A empresa demonstra elevada capacidade de atendimento, apresentando atuagao desde
1988 e carteira composta por diferentes perfis de clientes, incluindo Prefeituras, Camaras
Municipais, empresas e associacdes. A diversidade e o porte dos clientes atendidos
demonstram experiéncia compativel com o objeto da licitagado.

A equipe apresentada conta com aproximadamente 15 profissionais com longa permanéncia
na empresa, muitos deles com experiéncia acumulada em grandes organizagdes, indicando
estabilidade e conhecimento técnico.

A agéncia apresenta infraestrutura ampla e equipes especializadas em diferentes areas de
atuagdo, demonstrando capacidade para atender as demandas de comunicagao de forma
integrada.

O relacionamento com os clientes é realizado por diferentes canais, incluindo e-mail,
telefone, Microsoft Teams, WhatsApp e reunides presenciais. A existéncia de um método de
trabalho organizado por etapas contribui para a operacionalidade do atendimento.

A empresa também demonstra possuir acesso a diferentes fontes de informagao e bancos
de dados para elaboragéo das agdes de comunicago e marketing. De maneira geral,
apresenta estrutura solida e adequada ao atendimento.

TOTAL: 13,5 pontos

8.2.3 — REPERTORIO

Nota: 7,9 / 10 pontos

O repertério apresentado demonstra boas ideias criativas e diversidade de identidades j
visuais, evidenciando capacidade de adaptag&o a diferentes problemas e publicos.



As pegas apresentam boa qualidade de execugdo e acabamento, tanto nos materiais
impressos quanto nas pegas audiovisuais. Destaca-se também a facilidade de
compreensao e a apresentagao intuitiva dos materiais, contribuindo para a eficiéncia da
comunicagao.

TOTAL: 7,9 pontos

8.2.4 — RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

Nota: 8 / 10 pontos

Os relatos apresentam evidéncias de planejamento e utilizagdo de conceitos capazes de
facilitar a memorizagéo da mensagem. Destaca-se a estratégia de utilizagédo de musica
como elemento de fixagéo, criando uma associagado imediata entre o contetido e a
campanha.

A relag@o entre problema e solugso é apresentada de forma coerente, especialmente na
campanha relacionada a dengue, na qual o slogan e a utilizagdo de elementos musicais
contribuiram para a aceitagdo da mensagem.

Os resultados apresentados demonstram eficiéncia na comunicagdo, com alcance da
populagéo e repercussio nas redes sociais, indicando capacidade de gerar engajamento.

A exposigdo permite compreender a relagd@o entre a estratégia desenvolvida e os resultados
alcangados, embora alguns elementos pudessem ser apresentados de maneira mais
objetiva e sistematizada.

TOTAL: 8 pontos

TOTAL EMPRESA - 29,4/ 35



QUADRO GERAL - PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA

Quesitos Pontos Totais | Pontos Empresa

Capacidade de Atendimento 15 13,5

Repertério 10 7,9
10 8

Relatos de Solugdes de

Problemas de Comunicagéo

Total 35 29,4

/%mféég: I T

José Rangel Santana de Freitas

Membro subcomissao técnica



061 L'S6 6'TE v'vE v'6C azijensin
£8°2E 586 LCE 6'TE 6'EE d®d [ewsuo
LS'TE L'v6 T'EE £7€ £'62 awn
£8'82 598 L'TE 74 8'82 epuazeq
£8°6T 5’68 1’8 T'TE 7’62 naiqy Aepy
sieyl odey) |28uey
:0pE}NSay

6'TE 7’6 '8 S'HT az|ensIA
L'TE 96 v'8 LT d3d [UIBUO
T'EE 5'6 88 8'vT awn
L'TE v'6 9'8 LT epuazey
1'82 19 8 ¥ naiqy Aepy

|e1oL (s1dQT) oBIEIIUNWOD 3P SEWS|qOId 3P $303N|0S AP SOleRY {(syd or) ououaday| (s1d5T) owuawipualy 2p apepioede)
sieyog3eljeny
Y'vE 1] 8 26 9'v1 221|BNSIA
6'TE 6 6 L'ET 434 [euisuo
£'ZE 7'6 8'8 £Vl awn
114 L 'L 801 epuaze
faras L'8 £6 [aa naiqy Aepy

|e1oL {s1doT) oEdEdIUNWOD 3P SRWS|O.d 3P S3QIN|OS Ap Solejay (sid ot) ouopaday| (s1dsT) cluawipualy ap apepoede)
oejy] oedejeny

0

v'6e 8 6'L S'ET JzIENsIA
6'EE 96 56 8'v1 d3d [euISLQ
£'6C 8 Lt 9'ET awn
287 L'L 9'L S'ET epuazed
2’62 8'L 9L B'ET na1qy Aepd

je1o] {s1dpT) oEIEIIUNWOD Bp SEWS|qoJd 3P S3QIN|0S Ip SOIe|FY (s1d o1) ouopaday| (51dsT) oluawipusly 3p apeppede)

|28uey oedejjeny




Avaliag3o Rangel

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
Avaliacgdo Thiago

AvaliacaoThais

Capacidade de Capacidade de nmumn_mu%. de
3 A Atendimento
Atendimento (15pts) Atendimento (15pts) T ;
. ~ (15pts)
Clay Abreu 13,8 Clay Abreu 14,2 Clay Abreu 14
Fazenda 13,5 Fazenda 10,8 Fazenda 14,7
Lume 13,6 Lume 14,3 Lume 14,8
Original P&P 14,8 Original P&P 13.7 Original P&P 14,7
Visualize 13,5 Visualize 14,6 Visualize 14,5
- EMPRESA ~ EMPRESA - EMPRESA
Clay Abreu Fazenda Lume
Avaliagdo: Rangel 13,8 Avaliacdo: Rangel 13,5 Avaliagdo: Rangel 13,6
Avaliacdo:Thiago 14,2 Avaliacao:Thiago 10,8 Avaliacdo:Thiago 14,3
Avaliagdo:Thais 14 Avaliagdo:Thais 14,7 Avaliacdo:Thais 14,8
Média: 14 Média: 13 Média: RS 14,2
EMPRESA
Original P&P Visualize
Avaliagdo: Rangel 14,8 Avaliagdo: Rangel 13,5
Avaliagdo:Thiago 13,7 Avaliacdo:Thiago 14,6
Avaliagdo:Thais 14,7 Avaliagdo:Thais 14,5
Média: 14,4 Média: 14,2




Resumo:Capacidade de Atendimento (15pts)

EMPRESA e T TAPRESE . Gl EMPRESA
Clay Abreu Fazenda Lume
| 14 Média: | 13 Média: _ RS 14,2
___ EMPRESA L oia EMPRESA | [~
Original P&P Visualize
Média: _ 14,4 Média: | 14,2



Avaliacdo Rangel

Avaliagdo Thiago

AvaliacdoThais

Repertério (10 pts) Repertério (10 pts) Repertério (10 pts)
Clay Abreu 7,6 Clay Abreu 9,3 Clay Abreu 8
Fazenda 7,6 Fazenda 7;2 Fazenda 8,6
Lume 77 Lume 8,8 Lume 8,8
Original P&P 9,5 Original P&P 9 Original P&P 8,4
Visualize 1,8 Visualize 9,8 Visualize 8,2
_EMPRESA __ EMPRESA EMPRESA
Clay Abreu Fazenda : _.E._..m_
Avaliacdo: Rangel 7,6 Avaliagdo: Rangel 7,6 Avaliacdo: Rangel 7,7
Avaliacdo:Thiago 9,3 Avaliagdo:Thiago 7,2 Avaliagdo:Thiago 8,8
Avaliagdo:Thais 8 Avaliacdo:Thais 8,6 Avaliagdo:Thais 8,8
Média: 8,3 Média: 7,8 Média: RS 8,4
DEAERMPHERAT C EMPRESA
Original P&P Visualize
Avaliagdo: Rangel 9,5 Avaliagdo: Rangel 79
Avaliagdo:Thiago ) Avaliagao:Thiago 9,8
Avaliagdo:Thais 8,4 Avaliacdo:Thais 8,2
Média: 9,0 Meédia: 8,6
Resumo: REPERTORIO
_ EMPRESA __EMPRESA Ty
Clay Abreu Fazenda _._._..._...m.,...
Média: _ 83 Média: _ 8,6 Média: | RSsa
EMPRESA EMPRESA
Original P&P Visualize
Média: 9,0 Média: _ 8,6




Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo (10pts)

Avalia¢doThais
Clay Abreu 6,1
Fazenda 9,4
Lume 9,5
Original P&P 9,6
Visualize 9,2
_EMPRESA
Lume
Avaliacdo: Rangel 8
Avaliagdo:Thiago 9,2
Avaliagdo:Thais 9,5
Média: RS 8,9

Avaliagdo Rangel
Clay Abreu 7,8
Fazenda .7
Lume 8
Original P&P 9,6
Visualize 8
Clay Abreu
Avaliacao: Rangel 7,8
Avaliacdo:Thiago 8,7
Avaliacdo:Thais 6,1
Média: 7,5
Original P&P
Avaliacdo: Rangel 9,6
Avaliagdo:Thiago 9,2
Avaliacdo:Thais 9,6

Média:

9,5

Avalia¢do Thiago
Clay Abreu 8,7
Fazenda 7
Lume 9,2
Original P&P 9,2
Visualize 10
_~ EMPRESA
Fazenda
Avaliacdo: Rangel 7.7
Avaliagdo:Thiago 7
Avaliacdo:Thais 94
Média: 8,0
EMPRESA
Visualize
Avaliacdo: Rangel 8
Avaliagdo:Thiago 10
Avaliagdo:Thais 9,2
Média: 9,1




Resumo:Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo (10pts)

EMPRESA 5= EMPRESA EMPRESA
Clay Abreu Fazenda Lume
Média: [ 75 Média: | 80 Média: | R$8,9

_ .~ EMPRESA i EET T e
Original P&P Visualize

Média: I 95 Média: | 91




GERAL

EMPRESA
Clay Abreu
MEDIA
ITEM GERAL
Capacidade de atendimento 14
Repertdrio (10 pts) 8,3
Relatos de Solugbes de 75
Problemas de Comunicagio '
Média: 9,9
~ EMPRESA
Original P&P
MEDIA
ITEM GERAL
Capacidade de atendimento 14,4
Repertorio (10 pts) 9,0
Relatos de Solucgdes de 95
Problemas de Comunicacio ?
Média: 10,9

EMPRESA EMPRESA
Fazenda Lume
ITEM Mm%h ITEM MEDIA GERAL
Capacidade de atendimento 13,0 Capacidade de atendimento 14,2
Repertdrio (10 pts) 8,6 Repertorio (10 pts) 8,4
Relatos de Solugées de Problemas de 8 Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacdo ’ Comunicacio &2
Média: 9,9 Média: 10,5
Visualize
TEM MEDIA
GERAL
Capacidade de atendimento 14,2
Repertdrio (10 pts) 8,6
Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagdo H1
Média: 10,6




